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MOTORYZACJA

Niemiecki portal auto-motor-und-sport, zamie-
œci³ pierwsze szkice nastêpcy bij¹cego rekordy po-
pularnoœci SUV-a Porsche Cayenne. Nastêpca

szykowany na 2010 rok bêdzie mia³ zdecydowanie
mniej cech Touarega, a wiêcej sportowych genów
Porsche.  

Wed³ug informacji uzyskanych z centrum sty-
listycznego Porsche, wygl¹d nowej generacji
Cayenne bêdzie syntez¹ auta sportowego i samo-
chodu kombi. Bardzo prawdopodobne, ¿e zostanie
zbudowane w oparciu o p³ytê pod³ogow¹ modelu
Panamera, którego premiera planowana jest na sa-
lon we Frankfurcie w 2009 roku. Choæ bezsprze-
cznie obecne Cayenne sta³o siê sukcesem finanso-
wym firmy, to z wywiadów "œrodowiskowych"
przeprowadzonych przez Porsche wœród obec-
nych w³aœcicieli tego SUV-a jasno wynika, ¿e
chc¹ aby nikt nie kojarzy³ ich samochodu z popu-
larnym Volkswagenem, jak ma to obecnie miejsce,
choæby przy okazji prawie ka¿dego porównania i
testu Cayenne. Te wzglêdy zdecydowa³y równie¿ o
ostatecznym odrzuceniu projektu auta niszowego
typu pick-up, zbudowanego na bazie Cayenne i
przeznaczonego tylko na rynek amerykañski. Au-
torem tego projektu jest szwajcar - Mark Stehren-
berger, który równie¿ próbuje przekonaæ w³adze
koncernu do swojego najnowszego pomys³u, mia-
nowicie wskrzeszenia modelu 914. Skonstruowany
z Volkswagenem w latach 70-tych, mia³ staæ siê hi-
tem swoistym Porsche dla mniej zarabiaj¹cych, ale
nigdy nie spe³ni³ pok³adanych w nim nadziei. No-
wy plan jest taki: ma to byæ lekki samochód utrzy-
many w stylistyce retro z silnikiem o mocy oko³o
300 KM, przejêtym z Volkswagena i odpowiednio
zmodyfikowanym. Idealnie nadaj¹cym siê silni-
kiem, mog³aby spe³niaæ jednostka TFSI z turbodo-
³adowaniem o pojemnoœci dwóch litrów. Samo-
chód mia³by kosztowaæ w USA, oko³o 30 tysiêcy
dolarów. By³aby to perfekcyjna odpowiedŸ Por-
sche na Forda Mustanga i z niecierpliwoœci¹ ocze-
kiwane nowe wersje Dodge a Challenger i Chevro-
leta Camaro.

Ford F - 150

Najlepiej sprzedaj¹cym siê obecnie autem na
œwiecie nie jest Toyota Corolla, ani Volkswagen
Golf. Choæ ich roczna sprzeda¿ idzie w setki tysiê-

cy egzemplarzy, ten za-
szczytny tytu³ dzier¿y
prosty jak przepis na
hot-doga i popularny,
jak Coca-Cola amery-
kañski pick-up Ford F-
150. Rocznie w sa-
mych Stanach Zjedno-
czonych do klientów
trafia ponad milion eg-
zemplarzy tego samo-
chodu w najró¿niej-
szych wersjach i konfi-
guracjach. W czasie,
kiedy czytaliœcie ten
wstêp, w³aœnie sprze-
dano kolejnych kilka-
naœcie sztuk F-150-
tki! Auto to, jest przy
okazji najchêtniej ku-

powane przez amerykañskich milonerów. Na rok
2007, Ford odœwie¿y³ wygl¹d serii F, oraz przed-
stawi³ kolejne ju¿ wcielenie edycji specjalnej stwo-
rzonej we wspó³pracy z legendarnym producentem

motocykli - Harley-Davidson . Limitowana edycja
HD, dostêpna jest w trzech "kategoriach wago-
wych", jako F150, F250 i prawdziwie mamucia
F350.Kiedy Ford przeprowadzi³ ankietê wœród
dotychczasowych posiadaczy wersji HD, wiêk-
szoœæ ¿yczy³a sobie wiêkszych kó³ i napêdu na
cztery ko³a. Ford F150 dostêpny jest wy³¹cznie w
czarnym kolorze Dark Ametyst z podwójn¹ kabina
typu Super Crew i napêdem na jedn¹, lub (po raz
pierwszy w tej wersji) na dwie osie. Zgodnie z ¿y-
czeniem klientów, nadkola œrednicy tarczy zegara
na wie¿y mariackiej, wype³niaj¹ 22-calowe alumi-

niowe obrêcze z piêcioma ramionami specjalnie
zaprojektowane dla tej wersji. Potê¿n¹ os³onê ch³o-
dnicy suto pokryto chromem a przednie i tylne
œwiat³a delikatnie "przydymiono". Nie posk¹pio-
no równie¿ chromowanych listew bocznych, bieg-
n¹cych przez ca³¹ d³ugoœæ auta. Zarówno we-

wn¹trz, jak i w œrodku, znajdziemy ponad tuzin

plakietek œwiadcz¹cych o tym, ¿e mamy do czy-
nienia z limitowan¹ edycj¹ porozmieszczanych do-
s³ownie wszêdzie. 

Pod³ogê przestrzeni baga¿owej, na której spo-
kojnie mo¿emy transportowaæ nawet dwa pe³no-
wymiarowe Harley'e, zdobi gumowa mata z wy-
t³oczonym logo HD. 

Wewn¹trz na przednich i tylnych (odchylanych
i sk³adanych) fotelach miejsca jest pod dostatkiem
nawet dla oty³ych amerykanów, którzy codziennie
sto³uj¹ siê w "restauracjach" sieci McDonald. 

Fotele pokryto skór¹ u¿ywan¹ równie¿ do wy-
koñczenia siedzisk motocykli HarleyDavidson.
Konsolê œrodkow¹ zdobi¹ listwy w kolorze Piano
Black, natomiast tarcze wskaŸników pokryto szli-
fowan¹ blach¹, oczywiœcie z logo HD. Jak na kraj,
w którym za znaczne przekroczenie prêdkoœci 55

mil na godzinê mo¿na trafiæ za kratki, pod mask¹
Forda pracuje zdecydowanie za du¿y silnik. Jest to
oczywiœcie V8 serii Triton o pojemnoœci 5,4 litra
i mocy 300 KM. 

Specjalny sportowy t³umik generuje dŸwiêk,
który podczas przeja¿d¿ki przez ma³e miasto na pe-
wno zbudzi wiêkszoœæ jego mieszkañców, w tym
szeryfa. Ale w przypadku tego auta w³aœnie o to
chodzi!

Pierwsze Asperny 
zje¿d¿aj¹ z taœmy

Kilka dni temu w fabryce koncernu
DaimlerChrysler w Newark (stan Delaware USA),
ruszy³a produkcja seryjna nowego du¿ego SUV-a,
modelu Aspen.  W ramach projektu spó³ka
zrealizowa³a inwestycjê o wartosci oko³o 180 mln
USD, dzieki czemu mo¿liwe by³o dostarczenie
nowego oprzyrz¹dowania oraz modernizacja
spawalni nadwozi. Obok Chryslera Aspen
amerykañska fabryka jest równie¿ dostawc¹
modelu Dodge Durango. 

Modernizacja fabryki pozwoli na
zrealizowanie ambitnego planu Chryslera,
polegaj¹cego na wdro¿eniu do produkcji w 2006
roku, a¿ 10 zupe³nie nowych modeli - najwiêkszej
liczby w historii koncernu. 

Proces przygotowania produkcji nowego
modelu Aspen trwa³ 24 miesi¹ce, przeszkolono
ponad 2100 pracowników, którzy operuj¹
najnowszym zautomatyzowanym sprzêtem, jak
wysokiej klasy roboty u¿ywane przy monta¿u
karoserii. Zak³ady Chryslera w Newark,
zatrudniaj¹ najwiêksza liczbê pracowników wœród
wszystkich montowni i fabryk koncernu
rozlokowanych na ca³ym swiecie. 

mmgg

Nowy Cayenne w 2010 roku


